Fortsättning på artikeln ”Gårdsturism och gårdsförädling i Cevennerna”

Verksamheten idag
Idag är fyra personer sysselsatta, dvs. två heltidstjänster förutom Philippe och han fru. De har ½ ha bärodling (hallon, jord​gubbar, röda vinbär, svarta vinbär), ½ ha grönsaksodling och en fruktträdgård. De 150 bisamhällena producerar varje år två ton honung. De har 50 tackor som får 60 lamm varje år. Varje år köper dessutom in ett dussin grisar av en granne. Hela produktionen säljs på gården till turister och andra kunder som köper produkter från gårdsbutiken, eller så säljs det i form av måltider. 

De tar emot ca 5000 personer varje år, och de kan de hysa 40 personer åt gång​en i 4 stugor samt 6 rum i bostadshuset. De turister som bor i stugorna lagar sin egen mat, och har även möjlighet att köpa färdiglagad mat från gården. De som bor i huset äter middag vid familjens matbord som har plats för 24 personer. Philippe tycker att det är trevligt och berikande att äta middag med gäster varje kväll. Det råder bot på ett vanligt problem bland lantbrukare – att man har för lite kontakt med omgivningen. Vid två tillfällen har han haft människor från alla världsdelar representerade vid sitt bord. 
Priser & omsättning
En natt med halvpension kostar 50 Є och beroende på säsong kostar det 250-500 Є per vecka att hyra en stuga. En måltid bestående av en aperitif, middag med vin och dessert kostar 20 Є. 
Omsättningen för turismen är 150 000 Є per år och 120 000 Є för jordbrukspro​dukterna. De tjänar ändå mer på produk​terna från gården än turismen eftersom de har mindre kostnader för detta. För att ta hand om turisterna har de behövt investera ca 1 miljon Є. EU-stöd motsva​rar ca 10 % av omsättningen.
Philippe rekommenderar att man ska räkna ut vad allt kostar, exempelvis en måltid, en burk marmelad osv. Först då går det att räkna ut vilka produkter som lönar sig. De som inte lönar sig kan tas bort eller så kan priset justeras. Vissa po​pulära produkter kan säljas med förlust om de lockar kunder och därmed fung​erar som ett ”skyltfönster”. 
Marknadsföring
Gården, le Merlet, har en grafisk profil som ser likadan ut som för 20 år sedan för att de ska bli igenkända. Logon syns överallt där de är med, exempelvis på brev och på etiketter på produkterna. De gör också en trycksak som lämnas till turistbyråer och de är med i många gratis turistbroschyrer. De jobbar även med researrangörer i England och Hol​land. De har en egen webbplats sedan 1990 (www.lemerlet.com) och varje år skickas 3000 e-brev till tidigare kunder. Det är deras tidigare kunder som är de bästa ambassadörerna, och ca 60 % av dem som kommer har redan varit där. Turisterna kommer för att det är enkelt, naturligt och äkta. Många bor i städerna och behöver få komma ut på landet för att andas, få sol och hitta tillbaka till sina rötter. 
Framtiden
På le Merlet vill de nu göra en stig med informationstavlor så att turisterna själva kan se sig omkring på gården och lära sig om fåren, trädgården osv. De vill även utveckla en cateringverksamhet. En plan är också att fortsätta att renovera gården och bygga upp gamla stengärdsgårdar. Detta genererar inga pengar men det bidrar till helhetsintrycket på gården. Phi​lippe önskar att någon av hans tre döttrar ska vilja ta över gården för då vet han att de får ett gott liv som lyckliga bönder. 
Välkommen till gården 
- eller ”Bienvenue à la ferme” som or​ganisationen heter är organiserad av jordbruksministeriet. År 2004 var antalet medlemmar 4200, men det har växt snabbt och medlemsantalet är idag 5700. Medlemmarna är lantbrukare som hyr ut rum eller stugor alternativt har camping på gården, de erbjuder mat och säljer produkter från gården. Många har särskil​da inriktningar som exempelvis ridning. Organisationen finns på tre nivåer: lokalt i varje departement, regionalt och na​tionellt. På lokal nivå ger organisationen möjlighet till kontakter mellan lantbrukare som tillsammans kan ordna marknader, manifestationer och utbildningar om t ex matlagning, engelska eller HACCP. På regional nivå diskuteras politiska frågor. Det är den nationella nivån som förhand​lar med jordbruksdepartementet. Philippe jobbar där med frågor som rör hygien och kommunikation. Hemsidan har föl​jande adress: www.bienvenue-a-la-ferme.com. 
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