Informationsinsatser korta livsmedelskedjor - Mathantverksdagar
Direktforsaljning med journalnummer 2019-2590.

Projektet har samlat in kunskap och skapat erfarenhetsutbyte mellan mathantverkare for att uppna
mer effektiv direktforsaljning samt att utveckla kunskap och héja kompetensen inom korta
livsmedelskedjor. Projektet bestod av regionala mathantverksdagar i lanen. Aktiviteterna gav
kunskap om olika satt att arbeta med korta livsmedelskedjor och erfarenhetsutbyte mellan
mathantverksféretag. Den insamlade informationen och kunskapen spreds i olika digitala och fysiska
kanaler. Den nya kunskapen som projektet tillfor 6kar mathantverkarnas forutsattningar att na ut till
en bredare marknad med kort livsmedelskedja. Pa lang sikt leder detta till utveckling och majlighet
att skapa fler arbetstillfallen inom mathantverk pa landsbygden.

Varfor genomfordes projektet?

Mathantverk &r helt beroende av korta livsmedelskedjor da den storsta delen av férséljningen sker
direkt till konsument, eller med enbart en mellanhand. Foretagen ar i stor utstrackning hanvisade till
direktforsaljning da hindren att na ut i grossistled ar hoga. Genom att forstarka foretagens
kompetens inom direktforsaljning och utveckla nya vagar och metoder for forsaljning kan deras
forsaljning effektiviseras och lonsamheten 6ka bade hos den enskilde och fér branschen i stort.

Smidiga och valanpassade forsaljningslésningar gor det enklare att na fler kunder och
forsaljningsarbetet mindre tidskravande. Detta ger féretaget majlighet till mer tid for
produktutveckling och produktion av fler produkter som kan na fler kunder. Utover att det gagnar
mathantverksféretagen sa far det positiva effekter i form av 6kad efterfrdgan dven hos de
primarproducenter som mathantverkarna hamtar sina ravaror fran. D& priméarproducenter dartill
ibland aven sjalva har direktforsaljning har dven denna malgrupp kunnat ta del av ny kunskap genom
projektet.

For att kunna effektivisera och hitta nya vagar till forsaljning behovs erfarenhetsutbyten. Det finns
mycket kunskap runt om hos féretagen, men det saknades en plattform for att sprida kunskaperna
och for att lara av varandra. Mathantverksféretag ar generellt sma och har begrénsade resurser for
kompetensutveckling, bade kostnadsmassigt och for att kunna samordna och fa till insatser for att
forstarka och utveckla direktforsaljning. Genom projektet har kunskap delgivits mellan féretagen och
gjorts tillganglig for mathantverksforetag i hela landet.

Vad har genomforts i projektet?

Aktiviteter har skett genom temadagar som vi kallar mathantverksdagar. Genom dessa traffar gavs
inspiration och information till rdvaruproducenter och mathantverkare/foradlare om konkreta
exempel pa hur utveckling av korta livsmedelskedjor och lokala marknader kan ske. Mathantverkare
delade med sig av sina erfarenheter och olika satt att sélja direkt till kund och diskuterade
utvecklingsmojligheter.

Vid varje traff bjods ravaruproducenter och mathantverkare/féradlare in till en dag med
foreldsningar pa temat producenter nara konsumenter och direktforsaljning. Under dagen erbjods
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dven deltagarna en maltid tillverkad av produkter fran naromradet for att inspirera till
produktutveckling och foradling av rdvaror. Genom dessa traffar gavs producenter och féradlare ny
kunskap om de lokala marknaderna och dess mdjligheter till direktférsaljning. For producenter som
idag inte sjalva foradlar sina produkter gavs ocksa kunskap, information och inspiration till féradling
och méjligheter till forsaljning med korta livsmedelskedjor som fokus. Traffarna framjade det lokala
natverkandet och mojliggjorde att Eldrimner nadde ut i hela Sverige till bade befintliga
mathantverkare och dven blivande sadana. Genom att informera om majligheter till férsaljning
genom korta livsmedelskedjor dar ndarheten mellan producent, féradlare och konsument ar fokus har
dessa traffar forstarkt vikten av foradling av mat som ett traditionellt hantverk.

Ange vilka malgrupper projektet gynnat och pa vilket satt?

Projektet har gynnat mathantverkare i hela landet som har produkter till forsaljning. De har fatt
kunskap om nya forsaljningsmetoder, -kanaler och verktyg som innebar kort kedja och nara kontakt
med konsumenten. Producenterna har ocksa fatt 6kad kunskap om hur redan etablerade
forsaljningskanaler och metoder kan anvandas pa ett annu mer effektivt satt for att skapa en nara
relation till kunderna och darmed 6kade och mer férutsagbara intdkter. Detta sammantaget ger dem
maijlighet att utveckla och fornya sin férséljning med andra metoder. Det ger dven mojlighet att na
nya marknader. Mathantverkarna har dven gynnats genom den 6kade exponering som foretagen och
produkterna genom projektet fatt i samband med publicering i digitala och fysiska kanaler.

Blivande mathantverkare, det vill sdga de som star i begrepp att starta mathantverksféretag eller
borja foradla sin ravara, gynnas genom att de redan i uppstartsskedet har tillgang till information och
kunskap om olika forsaljningsmetoder och kan strukturera sin verksamhet utifran detta. Pa sa satt
kan de bygga en stark och lojal kundkrets och redan fran start etablera smidiga och vdlanpassade
forsaljningslosningar som gor det enklare att na fler kunder. Forséaljningsarbetet blir saledes mindre
tidskrdavande vilket i sin tur ger det nystartade foretaget mojlighet till mer tid for produktutveckling
och fokus pa produktionen.

Ravaruproducenter med koppling till mathantverk gynnas av projektet, dels genom den 6kade
efterfragan pa ravara till foljd av den 6kade férsaljningen av mathantverk. Och dels genom att manga
ravaruproducenter sjdlva har direktférsaljning och darmed har nytta av den kunskap som samlats in
och spridits inom ramen for projektet.

Aven personer som dr engagerade i forsiljningen av mathantverk pa olika sitt, till exempel genom
besdksndringen eller som arrangér av marknader gynnas av projektet. Ett resultat av projektet ar att
mathantverk blir mer tillgangligt for fler projektaktérer. Genom att relationen mellan konsument och
producent starks gynnas daven den som arrangerar marknader eller serverar mathantverk pa sin
restaurang i och med att mathantverket i sig har en stark dragningskraft pa konsumenten/besokaren.

Konsumenter gynnas av projektet genom férbattrad tillgang till smaskaligt producerade
livsmedelsprodukter i sitt ndromrade. | det ingar dven ett folkbildningsperspektiv da konsumenter
genom en nara kontakt med mathantverkare far 6kad kunskap om produkternas ursprung och
betydelsen av lokal livsmedelsproduktion och sin maojlighet att paverka livsmedelssystem genom sina
egna val.
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Vilka var malen for projektet?

Det 6vergripande, langsiktiga malet med projektet var att starka mathantverksféretagens
konkurrenskraft genom battre forutsattningar for direktforsaljning. Det i sin tur leder till utveckling
av foretagen med mojlighet att skapa fler arbetstillfallen inom mathantverk och darmed en positiv
utveckling av Sveriges landsbygd. Genom aktiviteter som exemplifierat olika foretags |6sningar for
direktforsaljning, med hansyn till saval lokala som nationella férutsattningar har
mathantverksféretagen fatt starkt konkurrenskraft och battre forutsattningar for att sélja sina
produkter direkt till kunden. Att ge mathantverksféretagen nya verktyg och for att 6ka sin
konkurrenskraft leder i sin tur till en langsiktig 6kning av arbetstillfdllen och en positiv utveckling av
Sveriges landsbygd.

Ange malen vid projektets slut.
Vid anstékan var malet att mathantverksdagar skulle genomfoéras i vardera ett per lan, totalt 21

traffar, och totalt 630 deltagare skulle ha deltagit vid dagarna. Eftersom traffarna blev ndgot

billigare &n vi raknat med s3 beviljades vi att utdka traffarna till 27 stycken. De sista sju tréffarna
skulle ha ett delvis justerat innehall och sammantaget bidra till att &nnu tydligare ge kunskap om
direktférsaljning for att korta avstdndet mellan mathantverkare och konsument. Coronapandemin
forsvarade i mycket mojligheten till att tréffas under projektets period med instéllda, framflyttade
och anpassade traffar. Trots det har en stor del av planen for projektet kunnat féljas. Traffarna har
blivit ndgot farre &n beraknat men antalet deltagare vi natt har ddremot évertraffat malet.

Vi genomforde 24 traffar, men saknar besok pa Gotland och i Vastmanland. Vastmanlands lan blev
istallet inbjudna till Orebro 1an. Under hela 2020 och varen 2021 var just Gotland under
terminstiderna inte s3 villiga att ta emot aktiviteter och bestkare pa grund av covid.

Totalt antal deltagare blev 666 personer, dar foérdelningen ar ca 75% kvinnor och 25 % man.

Vilka resultat har uppnatts genom projektet?

Turné 1 Tema Mathantverk och direktforsaljning

Eldrimner halsade mathantverkare, producenter, konsumenter och 6vriga intresserade valkomna till
en dag for att kompetensutvecklas och inspireras inom direktforsaljning. For mathantverket ar detta
ett standigt aktuellt tema som for manga blivit annu viktigare i och med pandemin.

Under dagen tog vi upp olika méjligheter som rekoringar och forsaljning pa marknader och visade pa
de franska system for direktforsaljning som finns med gemensamma producentbutiker. Méjlighet till
erfarenhetsutbyte och diskussioner erbjéds ocksa.

Denna turné ledde till totalt 19 traffar

Total 559 personer var med.

Hur manga kvinnor har deltagit i informationsaktiviteter? 418, (75%)
Hur manga man har deltagit i informationsaktiviteter? 141(25%)

Det ger ett snitt pa 29 personer per traff. Vi ser att det var fler deltagare i bérjan av turnén och att
det sen blev farre deltagare mellan de vagor som var i Coronapandemin.
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Under varen 2020 hann vi genomfoéra 9 traffar innan Coronapandemin brét ut. 4 traffar for varen fick
flyttas fram.

Hosten 2020 planerades det for 12 traffar, 4 traffar fick stallas in pa grund av ny vag av
Coronapandemin. Saledes genomfordes 8 traffar.

De tva lan som hade stallts in under hésten 2020 pa grund av pandemin kunde genomféras under
september 2021.

Turné 2 Tema Mathantverkets varde — na fler konsumenter via direktforsaljning

Pandemin har inspirerat mathantverksforetagare att hitta nya, framgangsrika vagar till forsaljning.
Till exempel har det handlat om tillitsbutiker och webbutiker. Dessutom har innovativa
direktforsaljningskanaler som gemensamma butiker och andelsjordbruk med foradling vuxit fram.

Darfor tog Eldrimner ett djupare grepp om direktférsaljningen under hésten 2021 dit
mathantverkare, producenter, konsumenter och 6vriga intresserade halsades valkomna for att
forkovra sig.

Temat innefattade dven hur det gar att bygga en starkare relation mellan producent och konsument,
det som kan kallas relationsmat, samt hur mathantverkets grundvarden kan forstarkas for att na fler
konsumenter. Hur mathantverksféretagen kan starka sin langsiktiga formaga att hantera
forandringar och fortsatta utvecklas, det som brukar kallas resiliens, kom ocksa att diskuteras, precis
som hur vi gemensamt pa ett dnnu mer slagkraftigt satt kan anvanda mathantverksbegreppet i
marknadsforing.

Under hosten 2021 anordnades 5 traffar, 2 annonserades men blev instéllda pa grund av for fa
deltagare. Ytterligare traffar planerades for under 2021 och 2022 men stélldes in pa grund av Covid-
19 och de problem med genomférande som detta inneburit.

Antal genomférda traffar 5
Antal deltagare 107
Det ger ett snitt pa 21 personer per traff.

Hur manga kvinnor har deltagit i informationsaktiviteter? 79 (74%)

Hur manga man har deltagit i informationsaktiviteter? 28 (26%)

Har ni samarbetat med andra i ert projekt?

Vi har haft kontakt med manga regionala projekt och samarbetat for att samordna
marknadsforingsinsatser och delge varandra erfarenheter och fa inspel och tips pa maéjliga
foredragshallare under mathantverksdagarna.

Vilka erfarenheter har projektet lett till?
Arbetet med projektet har tydligt visat pa det stora behov och den efterfragan av erfarenhetsutbyte
som finns mellan mathantverksforetag. Det finns mycket kunskap och goda exempel bland féretagen
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men en gemensam plattform som samlar och sprider erfarenheterna saknades och projektet har haft
stor betydelse for att skapa en sadan.

Det ar viktigt, inte minst i ljuset av pandemin, att foretagen har en god férmaga att anpassa sig och
snabbt stdlla om till nya forutsattningar, att de har en god resiliens. En forutsattning for att kunna
stalla om ar att ha kunskap om vilka metoder som finns att ta till nar en forandring kravs. Projektet
har tillgangliggjort den kunskapen for foretagen. Och manga mathantverksforetag har ocksa visat sig
ha en god formaga att anpassa sig och stélla om under pandemin.

Projektet har tydligt visat pa det stora vardet av olika samarbeten och att mathantverkarna ar
innovativa och l6sningsorienterade. Samverkan mellan mathantverkare, samarbeten mellan
mathantverkare och aktérer inom andra branscher eller mathantverkare och konsumenter som har
en nara relation ger 6kade affarsmajligheter. Alla dessa varianter har i flertal exempel som
uppkommit under projektets gang visat pa stora styrkor och manga mervéarden fér de inblandade
parterna. Mathantverkare har borjat sdlja varandras produkter mer, vid flertalet traffar har
gemensamma butiker diskuterats for att 6ka merforsaljningen av varandras produkter och
komplettera och uttka utbudet. En gemensamagdbutik ses som en |6sning istallet for att ensamt
bemanna en butik och att placera den sa fler kunder hittar till den.

Vilka rekommendationer skulle du ge till andra som vill genomféra liknande projekt?

Att det &r viktigt att halla projektarbetet brett och tillata alla aspekter att fa ta plats, exempelvis soka
gemensamma faktorer med andra branscher och olika, ibland mindre uppenbara delar av den
bransch man har i fokus.

Att involvera och ha en néra dialog med malgruppen redan fran projektets start. Lata projektet
utvecklas i den riktning, och fordjupa de delar dar branschen och malgruppen har stérst behov och
nytta.

Vad hander med verksamheten nar projektet avslutats?

Den kunskap som samlats in och sammanstallts under projekttiden kommer fortsatt att finnas
tillganglig och spridas till malgrupperna. Den kommer dven att ligga till grund for fortsatt
kompetensutveckling inom omradet direktforsaljning av mathantverk och korta livsmedelskedjor dar
Eldrimner fortsatter att verka.

Hur har du spridit projektets resultat?
Delar av resultatet har publicerats och spridits via olika inlagg i Eldrimners kanaler foér sociala medier
och i tidningen Mathantverk:

Facebook: 7733 foljare. https://www.facebook.com/eldrimnermathantverk/
Instagram: 6673 féljare. Eldrimnermathantverk och #eldrimnermathantverk
Eldrimner.com

Vidare har kunskaper och erfarenheter i projektet spridits genom de manga deltagarna, allt fran
enskilda foretag till samverkande aktérer i kommuner och regioner.
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